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COLABORADOR DEL MES

Oliver
Rauh

¿Cómo conociste Neo2? Hace unos seis años
Ramón y yo coincidimos en Moda Lisboa, allí fue
donde nos conocimos. ¿Cuál fue tu primera
colaboración en Neo2? Acabo de mudarme y
tengo todo guardado en cajas, así que no te
puedo decir exactamente, pero fue hace unos
cinco años. Fue  la primera vez que  publiqué una
editorial donde, además de hacer el estilismo hice
también las fotos. ¿Qué otras cosas has hecho o
estás haciendo? Estudié Económicas y durante un
tiempo trabajé como freelance en el negocio de
la moda. Después trabajé como director de
marketing para marcas como Ray-Ban, Christian
Lacroix gafas, Yohji Yamamoto…También fui
director de publicidad de Hugo Boss. Después
me convertí en director creativo de una agencia
de publicidad y también en director de moda de
la revista “Qvest”. Con el tiempo empecé a
trabajar como freelance de nuevo. Una de mis
pasiones, la fotografía, es cada vez más valorada

dentro de las publicaciones internacionales.
¿Alguna recomendación? Un must:
themoment.blogs.nytimes.com; Diseñador: José
Castro (www.totemfashion.com); Moda:
thesartorialist.blogspot.com; Arte: Yajoi Kusama,
Jenny Holzer, Olaf Unverzart. ¿Cuáles son tus
sitios favoritos en Munich? Restaurantes: Tantris,
Bavarese, Club-Morizz; Museos: Haus der Kunst,
Sammlung-Goetz; Moda: Marcelo Ostertag,
tienda Serie A; Arte: Galería Oliver Schweden,
spruethmagers.com, y la mejor tienda donde
comprar revistas: www.sodabooks.com

<www.oliverrauh.com><www.myspace.com/oliverrauh>

· El estilismo y la dirección de arte del editorial 
de moda, página 90, es de Oliver.

Foto: anja-frers.com
Camiseta AMERICAN APPAREL (49 211 38 540 90) + Jersey 
PAOLO PECORA <www.paolopecora.net> + Pantalón COMME
DES GARÇONS (33 147 036 090) + Zapas ANDREW MACKENZIE
<www.andrewmackenzie.com>
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Barrio 
Santo
MIENTRAS QUE LOS
SANTOS SOLO VAN AL
CIELO, LOS MALOS VAN A
TODAS PARTES. IVAN
LOZANO E ÍÑIGO AGUIRRE,
CREADORES DE LA MARCA
BARRIO SANTO, SON LA
PRUEBA FEHACIENTE 
DE ESTE MILAGRO
COMERCIAL. 

“Yo (Iván, 34 años) me formé como diseñador gráfico en la Llotja de Barcelona, me considero artista plástico 
y showman. En la moda he hecho un poco de todo: diseño, estilismo, escaparatismo, comprador, branding,

dirección artística... Yo (Iñigo, 37 años) me licencié en empresariales por la New York University, he trabajado
como analista financiero y de riesgos, siempre me interesó la moda y completé mi formación con estudios 

de marketing de moda y tejidos. Una noche nos conocimos en un bar del Raval de Barcelona, La Bata de
Boatiné. Y montamos Barrio Santo en el verano de 2005, después de una noche de excesos. Nuestra primera
colección ya estaba en la calle 6 meses después. Todo ha sido muy espontáneo e íntegro, Barrio Santo no es
algo ideado como un producto de marketing. Nosotros simplemente reflejamos nuestros ideales y concepto

de vivir en nuestro trabajo, la ropa. Sexo, drogas y rock'n'roll, son nuestros referentes, también la religión.
Tocar estos temas nos ha perjudicado alguna vez, hemos perdido posibilidades de ventas, sponsors, y demás.

Pero también es lo que nos hace atractivos para mucha gente. Aparte de eso, ofrecemos calidad, buen diseño,
precios competitivos y ropa llevable. Barrio Santo lo iniciamos 2, y ahora ya somos 6 en plantilla, gran parte

de la faena la externalizamos. Producimos en España y Portugal, fifty-fifty. Todo ecológico, sin dañar el medio
ambiente, ni explotando a nadie. Llegamos a vender 500 unidades de algunas prendas, y tenemos unos 80
puntos de venta. Todo a base de sangre, sudor y lágrimas, con nuestros propios medios, sin subvenciones, 

ni sponsors, moviéndonos. Actualmente presentamos las colecciones en Bread and Butter Barcelona, y
próximamente iremos a CPH en Copenhague. En mayo desfilaremos en la nueva pasarela de Cádiz, y

haremos un fiestón en Madrid, y otro en Ibiza durante el verano. Nos encantaría tener los medios para llegar
al cliente final, una tienda, y montar una factory, tipo Warhol”.

<www.barriosanto.com>

Principales Puntos de Venta: May Day (Barcelona) + Vatos Lokos (Valencia) + Ugly Shop (Madrid)

Realización: TXEMA MIRÓN • Texto: MONGÓMERI • Foto: HUGO DE LA ROSA1.650CARACTERES

MODA
018
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MODA
020

PREDICADORES Realización: MONGÓMERI

Josu Aboitiz, Director de Relaciones Públicas Internacional de Loewe, y anteriormente:
Retail Director Camper en Francia y USA, RR.PP en Camper España, RR.PP de Carolina
Herrera y Comme des Garçons Parfums. Sus experiencias profesionales son capaces de
mantenerte despierto hasta el amanecer. En este número comparte con nosotros una
pequeña dosis de su conocimiento, y de su maleta/armario. ¿Periodistas o celebrities?
Las hay divinas, y las hay nefastas. Lo más sorprendente es lo normales y naturales que
resultan la mayoría de la A-List Celebrities con las que he tenido ocasión de trabajar. ¿Un
truco con los periodistas? Una combinación de elementos: generosidad, capacidad de
entretenerles y mucho charme. ¿Y con las celebrities? Lo mismo, solo que además hay 
que recordarles todo el tiempo lo divinas que son, ser la oreja objetiva en la que se puedan
desahogar. Aconseja a los periodistas españoles sobre su forma de vestir: Keep it Simple.
Don't Overaccessorize. ¿Y para las celebrities patrias? No tengo espacio para todo lo que
debería decirles. Tu tienda multimarca: Maria Luisa en París, y Loveless en Tokio. Tu outlet:
El de Dior Homme en Los Angeles, y el de Prada a las afueras de Milán. ¿Cash or plastic?
Siempre tarjetas, VISA. Un combo débito/crédito, aunque más débito. ¿Usas tarjetas
descuento como cliente especial? No tengo tarjetas, pero estoy en el listado de muchas
marcas que no te voy a decir. ¿Las mejores rebajas? Las de París y Londres. Boutique 
online favorita: Amazon.com y, por supuesto, Ebay.

EXPO JOSU ABOITIZ

1-Bolso Amazona XXI LOEWE

2-Camisa DIOR Homme by Hedi Slimane

3-Cazadora ADDY

4-Cinturón cola zorro XABIER DELCOUR

5-Gafas PRADA

6-Chubasquero NIKE

7-Pantalón DIOR Homme by Hedi Slimane

8-Sudadera LOEWE

9-Zapas Stan Smith GUCCI

22 3311

55 6644

88 9977
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MODA
026

Limi Feu
LIMI FEU DEBUTÓ 

EN PARÍS EL PASADO
SEPTIEMBRE,

DEMOSTRANDO QUE 
NO ES NI UNA RECIÉN
LLEGADA NI UNA NIÑA 

DE PAPÁ (PAPÁ YOHJI
YAMAMOTO).

Ser 'hijo de' no siempre es una profesión de por sí,
sino que casos hay en que los hijos, en un acto
edípico, amenazan el reinado de los padres. En
moda abundan los ejemplos: Stella McCartney,
Jennifer Nicholson (hija de Jack) o Joseph Corré 
de Agent Provocateur (hijo de Vivienne y Malcom). 
A la lista se une Limi Feu, que puede despistar por
el apellido, pero el verdadero, Yamamoto, es mucho
más aclaratorio. “Decidí ser diseñadora de moda
cuando vi la colección invierno 96 de Yohji en Nueva
York. Me pregunté por qué me impactó tanto el 
show a pesar de ser consciente de sólo haber visto
modelos que desfilaban llevando ropa. Fue esa 
la primera vez que tome consciencia del gran poder
de la ropa. Comencé a trabajar en Y's como
patronista, y la verdad es que, después de dos años,
empecé a tener la necesidad de hacer ropa con 
mi propio estilo, algo que encajara conmigo.
Finalmente, Yohji me sugirió crear mi propia firma.
Yo siempre he respetado los grandes logros de 
mi padre como hija, y no simplemente como
diseñadora. Lancé mi firma en Tokio porque me
inicié con el Maestro Yohji, mi padre, y allí era donde
estaba establecido él, además para mí las técnicas

de excelencia japonesas han sido esenciales. Una 
de las diferencias con mi padre es que yo soy mujer, 
y puedo sentir el diseño en mi cuerpo, sobre mi piel,
bajo el punto de vista de una mujer real que lo lleva.
Para mí, eso influye decisivamente mi trabajo. A la
hora de diseñar, nunca dibujo nada. Porque si doy 
a mi equipo una visión muy explícita, ellos solo
tratarán de hacer algo lo más aproximado a mi
visión. Yo prefiero descubrir la inspiración por
casualidad, durante el proceso. Lo que hago es dar 
a mis patronistas algunos conceptos clave, según
las imágenes que me vienen a la cabeza. A partir 
de ahí vamos trabajando con las imágenes que
desarrollamos entre todos, hasta llegar a unos
treinta fittings por temporada. Las colecciones las
presento ahora en París, para ser juzgada donde 
la prensa y compradores de todo el mundo se
reúnen. Y de paso reencontrarme con muchos
nuevos colegas de otros países. Creo que tengo una
naturaleza dual. Soy tremendamente tímida, pero 
a la vez muy apasionada, por eso lo de Feu, que
significa fuego en francés."

<www.limifeu.com>

1.922CARACTERES Texto: AGUSTÍN VELASCO • Fotos Desfile: ESTROP / CARLES CUBOS
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No es para menos, 100 años no se cumplen todos los días, y Converse ha pensado celebrar el
centenario por todo lo alto. Para empezar, lanza la colección Converse Century: modelos clásicos

renovados que repasan, no solo, la contribución histórica de la firma al desarrollo, estético y
tecnológico, de deportes como el basket o el tenis. La colección Century también hará guiños a 

la relación entre Converse y la música popular: desde el rhythm and blues, al psychedelic folk, el
funk, o el punk. ¿Imaginas a Kurt Cobain sin sus Converse? Para los amantes del army, también

habrá unas Converse bélicas, la colección Rosie, conmemorativas de la participación de la marca
en la Segunda Guerra Mundial. Parece como si la compañía americana, original de Malden

(Massachussets), no hubiera querido mantenerse al margen de ningún acontecimiento decisivo
del siglo 20. Cosa que tampoco parece querer durante el 21. Una de sus acciones significativas
consiste en participar de forma activa en el Fondo Mundial de lucha contra el Sida, la malaria y 

la tuberculosis, a través de diseños específicos para (Product) Red, destinando un 10% de las
ventas a esta asociación benéfica. Dentro de este plan, Converse lanza durante 2008 la colección
1Hund(red) Artists, transformando 100 Chuck Taylor All Stars en auténticas piezas de colección. 

Y si pasas de todo esto de las celebraciones y cumpleaños, que por algo tú también eres un icono, 
y no existe nadie más que tú, echa un ojo a la colección de John Varvatos para Converse, o a las

Jack Purcell Converse. Te gustarán.  

<www.converse.es >

En 1oo años

MODA
050

CONVERSE CUMPLE 100 AÑOS, 
Y EL REFRÁN PODRÍA SUSTITUIRSE
POR “EN 100 AÑOS TODOS
CONVERSE”. 

Texto: MONGÓMERI • Foto: IPSUM PLANET ADNEO
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MODELTALKING Foto: CURTIS EBERHARDT • Estilista: DESIREE KONIAN d Ford Artists

Edad: 17 - Altura: 1,78 
Nacionalidad: Brasileña, de Sertão Santana (Rio Grande do Sul) / Desfiles: Betsey Johnson, Custo
Barcelona, Antonio Berardi, Alexandre Herchcovitch, Lela Rose, Brian Hives, Osklen, Zoomp, Forum /
Campañas: Saad, Cris Barros, Maria Bonita, Adriana Degreas, DTA / Móvil: Nokia / Frequent Fly Card:
American Airlines / Ipod: Desde hip hop a música brasileña / Online: En Orkut (red social de Google) 
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MODA
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MODELTALKING Foto: CURTIS EBERHARDT • Estilista: DESIREE KONIAN d Ford Artists

d Way Model 

Nathalie
Edenburg
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Edad: 17 - Altura: 1,79 
Nacionalidad: Brasileña, de Juiz de Fora (Minas Gerais) / Desfiles: Christian Lacroix, Burberry,
Jun Ashida, Miss Ashida, Coach, Fause Haten, Zoomp, Ellus, Lorenzo Merlino, Ronaldo Fraga, Just
Sweet, Lela Rose, Rubin Singer, Willow... / Campañas: Levi's, Lenny & Cia, Maria Bonita, DTA /
Móvil: Motorola / Frequent Fly Card: American Airlines / Ipod: Rock clásico, música brasileña,
house / Online: <www.myspace.com/natyedenburg>
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Fotógrafo: PACO PEREGRÍN
Estilista: JORGE PÉREZ para Diesel 

Maquillaje: LEWIS d Biggmonkey Team para Max Factor
Pelos: DANI MARTÍN d Biggmonkey Team 
con productos Ghd
Modelos: CELIA BECKER d Traffic + NATALIA OLIVERA 
d Group + JULIEN BERGER d Traffic
Concepto + Realización: IPSUM PLANET 

Celia: Bikini blanco con tachuelas DIESEL + 
Pantalón talle alto DIESEL modelo Brucke + Pendientes 
y colgantes HELENA ROHNER para Amparo Utrilla

Jean 
Pierre 
Blanc

DIRECTOR DEL
FESTIVAL DE HYÈRES,
JEAN PIERRE BLANC

ES UNO DE LOS
HOMBRES MÁS

DISCRETOS,
INFLUYENTES 

Y AFABLES DE LA
MODA FRANCESA.
AUNQUE BUENO, 

SU CERCANÍA QUIZÁ 
SE DEBA A QUE,
SIMPLEMENTE, 

NO ES PARISINO.

UN MINUTOCON Texto: MARIO CANAL • Foto: ERWAN FICHOU

¿Qué pensabas cuando con 20 años entraste al
despacho del alcalde y le contaste tu idea de crear 
un Festival de moda y fotografía en Hyères? Quería
dar a conocer mi ciudad y crear un lugar para los
encuentros profesionales de los jóvenes creadores 
al principio de sus carreras. Darles los medios para
presentar sus trabajos en buenas condiciones. ¿Qué
ha sucedido desde entonces? El festival tiene 25 
años de vida y es el más respetado del mundo ya que
ofrece las mejores oportunidades para los contactos
profesionales, tanto en moda como en fotografia,
además de por la organización de las presentaciones
así como los diferentes encuentros. ¿Cómo 
entraste en el mundo de la moda? Me apasionaba 
este universo, pero lo desconocía de primera mano.
Hoy lo conozco un poco mejor y me fascina y apasiona
como el primer día. Me interesa profundamente, 
su riqueza de encuentros, creación e inteligencia. 
¿Qué hace la industria francesa por las nuevas
generaciones? La industria en Francia no hace mucho
por los jóvenes en general, no la considera parte de la
profesión a un nivel económico de futuro, aunque en

mi opinión tendrá que apostar por la juventud, la
creatividad, lo emergente. No a corto plazo pero sí 
a medio y largo. ¿Crees que la moda masculina 
será lo próximo en lo que se fije el mercado? No
necesariamente lo próximo, pero sí es un sector donde
la creatividad es interesante e importante, con un
fuerte potencial de desarrollo. ¿Crees que el hombre
contemporáneo comprende la moda contemporánea?
Las nuevas generaciones son mucho mas libres en
general y en el terreno de la moda en particular.
Hombres que consideres elegantes: Hedi Slimane,
Bernard Plossu, Archie Schepp, Charles de Noailles. 
3 marcas de moda hombre interesantes: Dior Homme
by Hedi Slimane, Lanvin, Hermès. ¿Qué piensas de las
modas juveniles? Eso corresponde a la libertad de las
nuevas generaciones a las que me refería antes. No
desean vivir constreñidos bajo reglas en este u otros
terrenos. ¿Qué palabra describe la moda? ¡Libertad!
¿Cómo describirías tu estilo? Libertad, relajación 
sol y sur.

<www.villanoailles-hyeres.com>
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